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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

1.1. Область применения рабочей программы 
 

Рабочая программа дисциплины «Реклама» является частью програм-

мы подготовки специалистов среднего звена в соответствии с Федеральным 

государственным образовательным стандартом среднего профессионального 

образования по специальности 38.02.04 Коммерция (по отраслям). 

 

1.2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной 

образовательной программы 

 

Дисциплина относится к вариативной части общепрофессионального 

учебного цикла. 

 

1.3.  Цель и задачи учебной  дисциплины - требования к результа-

там освоения учебной дисциплины 

 

Целью дисциплины «Реклама» является освоение теоретических зна-

ний в области рекламы, приобретение умений и способности их применять 

на практике, развитие творческого мышления обучающихся, а также форми-

рование общих и профессиональных компетенций, необходимых в профес-

сиональной деятельности менеджера по продажам. 

Задачи освоения дисциплины «Реклама»: 

- освоение понятийного аппарата, связанного с рекламной деятельно-

стью в сфере обращения; 

- изучение содержания законодательных актов, регламентирующих ре-

кламную деятельность в Российской Федерации; 

- обобщение и систематизация знаний по рекламной деятельности; 

- приобретение умений по организации работ по рекламированию про-

изводимой продукции или выполняемых услуг с целью их продвижения на 

рынки сбыта; 

- овладение практикой осуществления выбора форм и методов рекламы 

в СМИ, их текстового, цветового и музыкального оформления, определения 

конкретных носителей рекламы и их оптимального сочетания; 

- ориентация обучающихся на определение основных направлений про-

ведения рекламных мероприятий; организацию разработки рекламных тек-

стов, контроль качества, соблюдения норм общественной морали и этики, не 

нарушая правил конкурентной борьбы; 

- овладение навыками проведения рекламных мероприятий, привлече-

ния к решению поставленных задач консультантов и экспертов, необходи-

мых для эффективного осуществления профессиональной деятельности ме-

неджера по продажам. 

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен: 

уметь: 
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- организовать работу по рекламированию производимой продукции 

или выполняемых услуг с целью их продвижения на рынки сбыта; 

- информировать потребителей о качестве и отличительных свойствах 

рекламируемых товаров и услуг;  

- осуществлять выбор форм и методов рекламы в СМИ, их текстового, 

цветового и музыкального оформления, определять конкретные носители ре-

кламы и их оптимальное сочетание;  

- определять основные направления проведения рекламных мероприя-

тий; организовать разработку рекламных текстов, контролировать качество, 

соблюдение норм общественной морали и этики, не нарушая правил конку-

рентной борьбы; 

- обеспечивать наглядность, доступность рекламы; 

- проводить рекламные мероприятия, привлекать к решению постав-

ленных задач консультантов и экспертов. 

знать: 

- основы правового регулирования рекламной деятельности; 

- особенности различных рекламных средств и их использование при-

менительно к конкретным условиям;  

- социально-психологические основы рекламной деятельности; 

- порядок разработки рекламных сообщений; 

- законодательство об использовании товарных знаков;  

- порядок расчетов экономической эффективности рекламных мероприя-

тий. 

Изучение дисциплины направлено на формирование у обучающихся 

следующих общих и профессиональных компетенций: 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности. 

ОК 9. Пользоваться иностранным языком как средством делового обще-

ния. 

ОК 10. Логически верно, аргументированно и ясно излагать устную и 

письменную речь. 

ПК 1.1. Участвовать в установлении контактов с деловыми партнерами, 

заключать договора и контролировать их выполнение, предъявлять претен-

зии и санкции. 

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в 

профессиональной деятельности. 

ОК 9. Пользоваться иностранным языком как средством делового обще-

ния. 

ОК 10. Логически верно, аргументированно и ясно излагать устную и 

письменную речь. 

ПК 1.1. Участвовать в установлении контактов с деловыми партнерами, 

заключать договора и контролировать их выполнение, предъявлять претен-

зии и санкции. 

ПК 1.4. Идентифицировать вид, класс и тип организаций розничной и 

оптовой торговли. 



6 
 

ПК 1.5. Оказывать основные и дополнительные услуги оптовой и роз-

ничной торговли. 

ПК 1.7. Применять в коммерческой деятельности методы, средства и 

приемы менеджмента, делового и управленческого общения. 

ПК 1.8. Использовать основные методы и приемы статистики для реше-

ния практических задач коммерческой деятельности, определять статистиче-

ские величины, показатели вариации и индексы. 

 

1.4. Количество часов на освоение дисциплины 

 

Объем образовательной программы дисциплины (суммарно) 96 часов,  

в том числе: 

Обязательная часть 0 часов 

Вариативная часть 96 часов 

 

Объем образовательной программы дисциплины (суммарно) 96 часов, в 

том числе: 

работа обучающихся во взаимодействии с преподавателем 64 часа; 

самостоятельная работа обучающегося 32 часа. 
 

2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

2.1 Объем дисциплины и виды работы 

Очная форма обучения 

Вид учебной деятельности 
Объем  

часов 

Учебная нагрузка обучающихся (суммарно) 96 

Работа обучающихся во взаимодействии с преподавателем 64 

в том числе:  

лекции 32 

практические занятия 32 

Самостоятельная работа обучающегося (всего) 32 

Промежуточная аттестация проводится в форме  

Дифференцированного зачета 5 семестр 
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2.2. Тематический план и содержание дисциплины 
Наименование раз-

делов и тем 

Содержание учебного материала и практические работы, самостоятельная ра-

бота обучающихся 

Объем часов 

всего/ в том 

числе в фор-

ме практиче-

ской подго-

товки 

Формируемые 

компетенции 

1 2 3 4 

Раздел 1. Теоретические основы рекламной деятельности 

Тема 1. 

Сущность и зна-

чение рекламы в 

рыночной эконо-

мике 

Содержание учебного материала 2 ОК 5., ОК 9., 

ОК 10. 

ПК 1.1., ПК 

1.4., ПК 1.5., 

ПК 1.7., ПК 1.8. 

1 Исторические аспекты возникновения и развития рекламы и связей с обществен-

ностью 

2 Понятие, сущность и значение рекламы 

Практические занятия 2 

1 Исторические аспекты возникновения и развития рекламы и связей с обществен-

ностью 

2 Понятие, сущность и значение рекламы 

Тема  2. 

Правовое регули-

рование реклам-

ной деятельности 

Содержание учебного материала 2 

1 Роль ФЗ «О рекламе» в организации и управлении рекламной деятельностью 

2 Основные нормы правового регулирования рекламной деятельности на рынке то-

варов, работ и услуг 

Практические занятия 2 

1 Ответственность участников рекламного процесса за ненадлежащую рекламу. 

Международный кодекс рекламной практики 

Тема 3. 

Социально-

психологические 

Содержание учебного материала 2 ОК 5., ОК 9., 

ОК 10. 

ПК 1.1., ПК 
1 Реклама как метод управления людьми 

2 Процесс воздействия и восприятия рекламы 
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основы рекламы Практические занятия 2 1.4., ПК 1.5., 

ПК 1.7., ПК 1.8. 
1 Психология потребительской мотивации поведения покупателя 

2 Формула рекламного воздействия AIDA 

Раздел 2. Реклама как составная часть комплекса маркетинговых коммуникаций 

Тема 4. Основные 

средства марке-

тинговых комму-

никаций 

Содержание учебного материала 2 ОК 5., ОК 9., 

ОК 10. 

ПК 1.1., ПК 

1.4., ПК 1.5., 

ПК 1.7., ПК 1.8. 

1 Система маркетинговых коммуникаций: элементы, их формы и содержание 

2 Реклама в системе маркетинговых коммуникаций 

Практические занятия 2 

1 Коммерческая пропаганда. Стимулирование сбыта. Личная продажа 

Тема 5. 

Классификация 

рекламных 

средств 

Содержание учебного материала 3 

1 Основные признаки классификации рекламных средств 

2 Основные элементы средств рекламы и требования, предъявляемые к ним 

Практические занятия 3 

1 Выбор рекламных средств 

Тема 6. Реклам-

ные средства и их 

применение 

Содержание учебного материала 3 ОК 5., ОК 9., 

ОК 10. 

ПК 1.1., ПК 

1.4., ПК 1.5., 

ПК 1.7., ПК 

1.8.. 

1 Реклама в прессе. Печатная реклама. Аудиовизуальная реклама. Радио- и телереклама 

2 Выставки и ярмарки. Рекламные сувениры. Прямая почтовая реклама. Наружная ре-

клама 

Практические занятия 3 

1 Мероприятия паблик рилейшнз. Компьютеризированная реклама 

Тема 7.  

Основы разработ-

ки  рекламных 

объявлений и тек-

стов  

Содержание учебного материала 3 

1 Основные принципы составления рекламных текстов 

2 Художественное оформление рекламных объявлений 

Практические занятия 3 

1 Выбор средств распространения рекламы 

Раздел 3. Управление и организация рекламной деятельности 

Тема 8. 

Рекламная дея-

тельность роз-

Содержание учебного материала 3 ОК 5., ОК 9., 

ОК 10. 

ПК 1.1., ПК 
1 Организация рекламы в магазине 

2 Рекламная деятельность оптовых предприятий 
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ничных, оптовых 

и производствен-

ных предприятий 

3 Рекламная деятельность производственных предприятий 1.4., ПК 1.5., 

ПК 1.7., ПК 1.8. Практические занятия 3 

1 Сотрудничество производственных и розничных предприятий в сфере рекламы 

Тема 9. 

Организация паб-

лик рилейшнз на 

предприятии 

Содержание учебного материала 3 

1 Понятие и сущность паблик рилейшнз 

2 История развития паблик рилейшнз 

3 Цели, задачи и функции паблик рилейшнз 

Практические занятия 3 

1 Работа служб паблик рилейшнз со средствами массовой информации 

2 Отношения предприятий с потребителями 

3 Организация мероприятий паблик рилейшнз 

Тема 10.  

Организация и 

управление  ре-

кламной деятель-

ностью на рынке 

товаров, работ и 

услуг 

Содержание учебного материала 3 ОК 5., ОК 9., 

ОК 10. 

ПК 1.1., ПК 

1.4., ПК 1.5., 

ПК 1.7., ПК 1.8. 

1 Рекламные агентства и их функции 

2 Организация взаимоотношений участников рекламного процесса 

Практические занятия 3 

3 Планирование рекламной работы на предприятии 

4 Организация и планирование рекламных кампаний 

Тема 11. 

Товарные знаки 

Содержание учебного материала 3 

1 Понятие фирменного стиля, его составные элементы 

2 Понятие товарных знаков и требования, предъявляемые к ним 

3 Порядок регистрации товарных знаков 

Практические занятия 3 

1 Коллективный знак 

2 Использование товарного знака 

3 Передача товарного знака и прекращение правовой охраны товарного знака 

Тема 12. 

Эффективность 

рекламной дея-

тельности 

Содержание учебного материала 3 ОК 5., ОК 9., 

ОК 10. 

ПК 1.1., ПК 

1.4., ПК 1.5., 

ПК 1.7., ПК 1.8. 

1 Экономическая эффективность рекламных мероприятий 

2 Психологическая эффективность применения средств рекламы 

Практические занятия 3 

1 Экономическая эффективность рекламных мероприятий 

2 Психологическая эффективность применения средств рекламы 

Самостоятельная работа обучающихся: 32 ОК 5., ОК 9., 
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Этапы работы сообщением :  

1. Выбор темы. 

2. Подбор и первоначальное ознакомление с литературой и другими источниками 

информации, необходимыми для реферата. 

3. Составление первоначального варианта плана реферата, утверждение и согласо-

вание его с преподавателем. 

4. Изучение литературы, действующей законодательной базы, имеющейся практи-

ки и других источников, относящихся к теме реферата. 

5. Сбор и обработка фактического материала. Корректировка плана реферата. 

6. Обработка и анализ имеющейся информации, формулирование выводов и реко-

мендаций. 

7. Окончательное оформление готового материала реферата, согласно требованиям 

к оформлению текстовых документов. 

8. Предоставление полностью готовой работы преподавателю. 

9. Подготовка выступления по реферату. 

10. Публичное выступление по теме реферата (защита). 

 

Примерная сообщений: 

1. Социально-экономическое воздействие рекламы. 

2. История развития рекламы в Древнем мире. 

3. Развитие рекламы в России. 

4. Значение работы по связям с общественностью для маркетинговой деятельности. 

5. Организация рекламных отделов на предприятии; функции рекламной службы 

6. История торговой марки. 

7. Брэнд – торговая марка.  

8. Магазинная реклама и ее характеристики. 

9. Рекламная деятельность в системе маркетинга.  

10. Рынок рекламы в России. 

11. Средства распространения рекламы. 

12. Компьютерная реклама и ее особенности. 

13. Новые средства связи и технологии. 

14. Международная реклама. 

15. Виды печатной рекламы и требование предъявляемые к ней. 

16. Разнообразие видов наружной рекламы. 

ОК 10. 

ПК 1.1., ПК 

1.4., ПК 1.5., 

ПК 1.7., ПК 

1.8. 
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17. Правила создания телерекламы. 

18. Реклама и стимулирование сбыта. 

19. Оценка эффективности рекламной кампании.  

20. Рекламное обращение, структура и характеристики.  

21. Планирование рекламной деятельности предприятия. 

22. Этика рекламной деятельности.  

23. Контроль за соблюдением законодательства о рекламе. 

24. Психологические аспекты воздействия рекламы.  

25. Реклама в оформлении внешнего вида товарной продукции. 

Всего:  96  
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3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

3.1 Требования к материально-техническому обеспечению 
 

Учебная дисциплина реализуется в кабинете основы маркетинга. 

Оборудование учебного кабинета:  

Стандартная учебная мебель: 

Посадочные места по количеству обучающихся;  

Компьютерные места для обучающихся; 

Рабочее место преподавателя; 

Учебная доска. 

Столы аудиторные двухместные; 

Стол письменный; 

Стул; 

Стулья ученические; 

Кафедра. 

 

Технические средства обучения: 

Компьютер; 

Мультимедийный проектор; 

Проекционный экран. 

 

Наглядные пособия. 

 

3.2. Перечень нормативных правовых документов, основной и до-

полнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисци-

плины 

 

Основная литература  

1. Мазилкина, Е. И. Основы рекламы : учебное пособие / Е. И. Мазил-

кина, Г. Г. Паничкина, Л. А. Ольхова. - Москва : Альфа-М : ИНФРА-М, 2019. 

- 240 с. - (ПРОФИль). - ISBN 978-5-98281-271-1. - Текст : электронный. - 

URL: https://znanium.com/catalog/product/1009460 (дата обращения: 

30.04.2021). – Режим доступа: по подписке. 

 

Дополнительная литература 

1. Костина, А.В. Основы рекламы : учебное пособие / Костина А.В., 

Карпухин О.И., Макаревич Э.Ф. — Москва : КноРус, 2021. — 401 с. — ISBN 

978-5-406-03110-0. — URL: https://book.ru/book/936314 (дата обращения: 

30.04.2021). — Текст : электронный. 

2. Основы рекламы: прикладные задачи и методы их решения : учебное 

пособие / Фролов Д.П., под ред., Попкова Е.Г., под ред., Антоненко В.В., 

Богданов Д.В., Дубова Ю.И., Полусмакова Н.С., Серова О.Ф., Тинякова В.И. 

— Москва : КноРус, 2021. — 194 с. — ISBN 978-5-406-02993-0. — URL: 
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https://book.ru/book/936302 (дата обращения: 30.04.2021). — Текст : элек-

тронный. 
 

3.3. Перечень программного обеспечения, профессиональных баз 

данных, информационных справочных систем ресурсов информацион-

но-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения 

дисциплины 

 

1. Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», 

включая профессиональные базы данных 

- https://www.book.ru/ - ЭБС Book.ru  

- http://www.iprbookshop.ru - ЭБС IPRbooks  

- https://ibooks.ru/ -ЭБС Айбукс.ru/ibooks.ru  

- https://rucont.ru/ - ЭБС «Национальный цифровой ресурс «Руконт»  

- http://znanium.com/ - ЭБС Znanium.com 

- https://dlib.eastview.com/- База данных East View 

 

2. Информационно-справочные системы 

СПС КонсультантПлюс. Компьютерная справочная правовая система, 

широко используется учеными, студентами и преподавателями (подписка на 

ПО) 

 

3. Лицензионно программное обеспечение 

1. Desktop School ALNG LicSAPk MVL. 

a. Office ProPlus All LngLic/SA Pack MVL Partners in Learning (лицензия 

на пакет Office Professional Plus) 

b. Windows 8 

2. Консультант + версия проф.- справочная правовая система 

3. Система тестирования INDIGO. 

4. 1С: Предприятие 8 

 

4. Свободно распространяемое программное обеспечение 

1. AdobeAcrobat – свободно-распространяемое ПО 

2. Интернет-браузеры Google Chrome, Firefox – свободно-

распространяемое ПО 

 

3.4. Особенности реализации дисциплины для обучающихся из 

числа инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья 

 

Организация учебного процесса, в том числе промежуточной аттеста-

ции для студентов имеющих ограниченные возможности здоровья и (или) 

инвалидов осуществляется с учетом особенностей их психофизического раз-

вития, их индивидуальных возможностей и состояния здоровья (далее - ин-

дивидуальных особенностей). 

Создание безбарьерной среды направлено на потребности следующих 
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категорий инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья: с 

нарушениями зрения; с нарушениями слуха; с ограничением двигательных 

функций.  

Предусмотрена возможность альтернативных устройств ввода инфор-

мации: специальная операционная система Windows, такая как экранная кла-

виатура, с помощью которой можно вводить текст, настраивать действия 

Windows при вводе с помощью клавиатуры или мыши. Для слабослышащих 

студентов имеется в наличии звукоусиливающая аппаратура, мультимедий-

ные средства и видеоматериалы. 

Обучающиеся инвалиды, как и все остальные студенты, могут обучать-

ся по индивидуальному учебному плану в установленные сроки с учетом 

особенностей и образовательных потребностей обучающегося. 

Вся образовательная информация, представленная на официальном 

сайте университета, соответствует стандарту обеспечения доступности web-

контента (WebContentAccessibility). Веб-контент доступен для широкого кру-

га пользователей с ограниченными возможностями здоровья. В университете 

установлена лицензионная программа Website x5 free 10 (программа для бес-

платного создания сайтов). 

При необходимости для прохождения учебной практики имеется воз-

можность создания рабочего места в учебном корпусе. 

Государственная итоговая аттестация выпускников вуза с ограничен-

ными возможностями здоровья является обязательной и осуществляется по-

сле освоения основной образовательной программы в полном объеме, вклю-

чая защиту выпускной квалификационной (дипломной) работы. 

Выпускники с ограниченными возможностями здоровья при подготов-

ке к государственной итоговой аттестации и в период ее проведения имеют 

возможность доступа в аудитории, к библиотечным ресурсам института. 

 

4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины 

осуществляется преподавателем в процессе проведения практических, 

занятий проверки выполнения самостоятельной работы. 

 

Оценка качества освоения учебной программы включает текущий 

контроль успеваемости, промежуточную аттестацию по итогам освоения 

дисциплины. 

 
 

Результаты обучения 

(умения, знания) 

Формы контроля  

результатов обучения  

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь: 

 охарактеризовать особенности содержания и формы ре-

кламных обращений; 

 охарактеризовать и учесть особенности рекламополучателя 

Наблюдение и оценка 

решения кейс-задач; те-

стовых заданий, защита 
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при составлении рекламного обращения;  

 подбирать художественно-выразительные средства для ре-

кламного обращения 

рефератов, проведение 

круглого стола. 

оценка результатов про-

ведения дифференциро-

ванного зачета. 
 составлять рекламное обращение в различных жанрах; 

 разрабатывать фирменный стиль предприятия; 

 подготавливать письменные и устные тексты рекламных со-

общений 

 составлять медиапланы рекламных кампаний; 

 составлять планы рекламных кампаний; 

 осуществлять оценку эффективности рекламной деятельно-

сти. 
В результате освоения дисциплины обучающийся должен знать: 

 объекты, предметы, цели, задачи курса; 

 понятия, определения, термины (понятийный аппарат кур-

са); 

 специфические черты различных видов рекламы; 

 основные исторические этапы развития рекламы 
Наблюдение и оценка 

решения кейс-задач; те-

стовых заданий, защита 

рефератов, проведение 

круглого стола. 

оценка результатов про-

ведения дифференциро-

ванного зачета. 

 структуру рекламного обращения;  

 правовые основы рекламного дела; 

 особенности PR в различных областях деятельности, в том 

числе в сфере сервиса 

 специфику рекламы в различных СМИ; 

 формы проведения рекламных и PR- компаний; 

 особенности разработки фирменного стиля и построения 

имиджа организации; 

 основы медиапланирования 

 


